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年度人物
王巍

中国社会科学院学部
委员、历史学部主任，中国
考古学会理事长。曾任中
华文明探源工程首席专
家、执行专家组组长。

他在中共中央政治局
第三十九次集体学习时就
深化中华文明探源工程进
行讲解，提出工作建议；他
在央视《开讲啦》开讲，带观众展开一段中华文明的寻根
之旅；他登台央视《开学第一课》，娓娓道来《一粒稻米的
故事》；课堂授课，论坛演讲，研讨发言，考古遗址挖掘，书
斋著书立说，更是他2022年的工作常态。

从中华大地，到亚非欧美，从殷墟周原到埃及玛雅，他
走遍世界各文明古国；从青春年少，到鬓角银发，和着祖国
发展的脉搏，他已走过40年考古生涯。中国考古学人、中国
文博人的家国情怀，民族伟大复兴事业中需要承担的责任
与担当，在王巍身上，我们有了更加深刻地领会。

年度活动
全国文物工作会议

会议高规格召开。中共中央政治局常委、中央书记处
书记王沪宁出席会议并讲话。中共中央政治局委员、国务
院副总理孙春兰出席会议，中共中央政治局委员、中宣部
部长黄坤明主持会议。

会议深入学习贯彻习近平总书记关于文化遗产保护
传承和文物工作重要论述，总结工作、分析形势，提出“保
护第一、加强管理、挖掘价值、有效利用、让文物活起来”
新时代文物工作方针，研究部署做好新时代文物工作。

全国文物系统深入贯彻落实全国文物工作会议精
神，深入学习领会习近平总书记关于文化遗产保护传承
和文物工作重要论述精神，认真贯彻落实新时代文物工
作方针，全面加强文物保护管理工作，不断强化文物安全
长效机制，切实提高文物研究阐释和科技创新能力，努力
推动让文物活起来，持续深化文物国际交流合作，大力推
进文物机构和队伍建设，积极营造重视文物工作的社会
氛围。会议在文物事业发展历程中具有重要意义。

年度文博单位
中国国家博物馆

2022 年 7 月 8 日，中共
中央总书记、国家主席、中
央军委主席习近平给中国
国家博物馆的老专家回信，
在国博创建 110周年之际，
向国博全体同志致以热烈
祝贺和诚挚问候。

“我曾多次到国家博物
馆参观，留下了深刻印象。
得知国博在收藏、研究、展
示、对外交流等方面取得了新的进步，我感到很欣慰。”

“博物馆是保护和传承人类文明的重要场所，文博工作者
使命光荣、责任重大。希望同志们坚持正确政治方向，坚定
文化自信，深化学术研究，创新展览展示，推动文物活化利
用，推进文明交流互鉴，守护好、传承好、展示好中华文明
优秀成果，为发展文博事业、为建设社会主义文化强国不
断作出新贡献。”总书记亲切的话语中流露出对国家博物
馆深深的关注、浓浓的关心、充分的肯定，在国博员工、全
国文物工作者中引起强烈反响。国博员工、全国文物工作
者一致表示，习近平总书记的回信充分体现了以习近平同
志为核心的党中央对文物博物馆工作的高度重视和对文
博工作者的亲切关怀，为广大文博工作者奋进新征程、建
功新时代提供了根本遵循。

1912年7月9日，作为中国国家博物馆前身的国立历
史博物馆筹备处成立。时光荏苒，百十芳华。2022年，中国
国家博物馆已走过110年，成为中华文明代表性物证的重
要收藏展示平台和国家的文化客厅，肩负着促进文明交
流互鉴、传递中国声音的使命。2022年7月10日，“意大利
之源——古罗马文明展”在国博开幕，习近平主席专门向
这次活动发来贺信。

110岁的中国国家博物馆仍然奔跑在奋进新时代的
大路上。

年度保护工程
龙门石窟奉先寺保护工程

奉先寺是龙门石窟规模最大、艺术价值最高的代表
性窟龛，主佛“大卢舍那像龛”，是龙门石窟中规模最大的
大龛，也是唐代雕塑艺术的代表作，具有极高的历史和艺
术价值。

“龙门石窟奉先寺渗漏水治理和保护工程”严格按照
项目立项、勘察、设计、方案审批等程序进行报批，2021年
12月正式开工。工程实施中，龙门石窟研究院创新文物保
护理念，联合中国文化遗产研究院、河南省文物考古研究
院等组成科研团队，持续开展病害调查、保存现状评估与
科技考古工作。运用高科技检测技术，取得包括卢舍那大
佛等造像表面金、银元素和琉璃眼珠等多个新发现。

中央及省市主流媒体、行业媒体持续跟踪报道奉先
寺保护工程进展，受到社会各界的好评。

2022年 7月 19日，奉先寺渗漏水治理与危岩体加固
保护工程通过文物主管部门组织的竣工初步验收，受到
评审专家高度评价。

年度展览
何以中国

展览由国家文物局指导，故宫博物院、中央广播电
视总台联合29家博物馆举办。

展览将源远流长、博大精深的中华文明视作一条大
河，将文明的起源、传承、发展比拟于河水的源、流、汇。
以“源”“流”“汇”三个单元，展现中华文明文化特质，阐
发中华文明起源和发展的历史脉络、中华文明取得的灿
烂成就、中华文明对人类文明的重大贡献，概括而鲜明
地呈示华夏大地何以中国，中华民族何以伟大，中华文
明何以不朽。

展览共展出珍贵文物130余件/套，包含何尊、长信宫
灯、藏文《四部医典》等国宝重器。

展览源起于《国家宝藏》节目中举办特展的创意和努
力。中央广播电视总台作为展览的主办单位之一给予了
此次特展大力的支持和助力。

展览是故宫博物院 2022年开年首场大展，选题视野
宏大、叙事流畅、内容表达全新、展陈形式具有故宫特色；
展览通过以物记事、以事叙史、以史启思，呈上文博工作
者们对于“何以中国”的时代答案。

年度考古发现
“长江口二号”古船打捞

2022年11月21日，我国迄今水下考古发现体量最大
的木质沉船——长江口二号古船，在长江口水域成功实
施整体打捞出水。这是中国水下考古又一里程碑式的重
大发现，填补了我国清代晚期大型木帆船研究空白，对中
国乃至世界的造船史、航运史、陶瓷史、经济史等研究具

有十分重要的意义。
2015年，文物部门开展水下考古重点调查时，发现木

质古船，考古编号为“长江口二号”。此后，国家文物局考
古研究中心、上海市文物保护研究中心每年对古船进行
水下考古调查和多学科研究。

2022 年 9 月 6 日，正式开展古船整体打捞和考古保
护工作。经过 77天的海上施工奋战，古船成功整体打捞
出水。

古船整体打捞，是上海高端制造能力和高效组织能
力的体现；充分体现了文物保护与科技创新融合发展的
优势，为水下考古整体打捞模式提供了新方法、开辟了新
思路、增加了新案例，为世界水下考古提供了中国理念、
中国经验。

年度文化遗产传播案例
首届“文创年货节·博物馆里过新年”活动

2022年 12月，中国文物报社与抖音平台共同发起首
届“文创年货节·博物馆里过新年”活动。27家博物馆博物
馆踊跃参与，以丰富的文创产品、有趣的文物故事、轻松
的讲解方式拉近与观众距离，力行“让文物活起来”。

区别于单纯追求销量收益，本次活动，主办方与博
物馆将重点放在知识传播上，讲解员变身知识主播，讲
解文物知识的同时引发观众购买博物馆“文创年货”的
兴趣。

活动在抖音端话题、直播、短视频等方面总曝光量超
过2.5亿次。主话题“博物馆里过新年”播放量2.1亿次，登
上 2022 年 12 月 30 日抖音热榜总榜第 15 名，社会榜第 8
名。直播50余场，直播总曝光量超过1000万人次。

《光明日报》《中国日报》《中国文化报》《中国旅游报》
《中国文物报》等 70余家媒体发布新闻报道 150余次；所
有参与活动的博物馆制作馆方海报，各博物馆在其官方
网站、微信公众号、微博对活动进行宣传报道，形成传播
矩阵效应。

活动将博物馆与视频平台和电商特色相结合，发挥
内容、流量和技术优势，融合当下社会传播趋势，契合互
联网社交习惯，挖掘用户消费需求，为观众讲述文创故
事、文物故事、博物馆故事、中国故事，让丰富多彩的文
物资源搭载多元传播平台，为博物馆收获更多流量与关
注，为中华优秀传统文化传承创新注入源源不断的能量
与活力。

年度国际交流项目
中国援柬吴哥古迹茶胶寺修复项目完成实体移交

当地时间2022年11月10日，国务院总理李克强在柬

埔寨首相洪森特别代表、副首相谢索帕拉陪同下，在柬埔
寨暹粒参观中柬文化遗产交流合作 30年成果展，并出席
中国援柬吴哥古迹茶胶寺修复项目实体移交仪式。

李克强表示，今天我们移交的茶胶寺项目，是在联合
国教科文组织保护吴哥古迹国际行动框架下，中国政府
实施的第二处修复项目。这是一件有利于柬埔寨、有利于
中柬友好、有利于文明交流互鉴的好事。

1993年，柬埔寨和联合国教科文组织发起吴哥古迹保
护国际行动，超过20个国家持续三十年的参与使吴哥古迹
成为遗产保护国际交流的平台。中国是该行动最早的发起
者和参与者之一。柬埔寨吴哥古迹保护中国工作队于1998
年开始吴哥古迹保护修复工作，先后修复了周萨神庙和茶
胶寺，2019年起开展吴哥古迹王宫遗址修复项目。

中国文化遗产研究院的金昭宇、袁濛茜为保护吴哥
古迹作出突出贡献，荣获柬埔寨王国骑士勋章。

年度文创产品
“马踏飞燕”绿马玩偶

甘肃省博物馆的“镇馆
之宝”——铜奔马，又称“马
踏飞燕”，20 世纪 60 年代出
土于甘肃省武威市雷台汉
墓，1983年被确定为中国旅
游标志。铜奔马造型奇特，
矫健优美，如在空中飞驰，
一足超掠飞鸟，表现了中国
古代艺术匠师丰富的想象
力和高超的铸造工艺。近年
来，甘肃省博物馆推出以铜奔马为主题的系列文创产品，
让文物走进生活，受到人们喜爱，其中，2022年推出的“马
踏飞燕”绿马玩偶，表情俏皮，造型“丑萌”，“接地气”的姿
态，拉近了观众与文物的距离，火出了圈。

绿马玩偶一经推出，迅即大卖，一度线上和线下全部
售罄，只剩样品供拍照。不少网友催更，想要迫不及待拥
有它。甚至于一些不良商家非法仿造和销售，甘肃省博物
馆被迫声明，甘博拥有独家版权，没有对任何第三方进行
生产和销售的相关授权，郑重提醒所有粉丝，通过官方渠
道购买正版。

甘博希望，通过这个产品传递出更多的文化价值，
把深藏在博物馆里的文物挖掘出来，让大家熟知，让大
家认识。

年度社会力量参与文物保护组织
腾讯长城保护项目团队

作为中国乃至世界最重要的互联网企业之一，腾讯
将关注并参与文化遗产保护，视为承担社会责任的必然
选择。多年来和包括故宫博物院、敦煌研究院、秦始皇帝
陵博物院在内的多家文博机构都建立了密切合作，展开
了一系列有益的探索和尝试。积极参与和投入到人类文
化遗产保护的事业中，已经成为腾讯的一种传统。

多年前，腾讯与中国文物保护基金会联合成立“长城
保护公益专项基金”，同时腾讯先后捐赠超过3500万元用
于长城的修缮和公众传播。技术参与，探讨文化遗产数字
化保护的更多可能，是腾讯的新尝试，集中体现在喜峰口
长城的数字化展示和体验上，腾讯参与了从信息发掘、储
存、处理和再开发的全流程工作。

2022年 6月，在国家文化公园建设办公室、国家文物
局的指导下，腾讯联合中国文物保护基金会、五洲传播中
心、天津大学建筑学院、长城小站等众多长城保护研究专
业机构及社会团体共同打造的“云游长城”系列公益成果
正式上线。在“云游长城”微信小程序内，基于游戏技术打
造的“数字长城”正式亮相，用户通过手机就能立即“穿
越”到喜峰口西潘家口段长城，在线“爬长城”和“修长
城”。这是全球首次通过云游戏等多种游戏技术，实现最
大规模文化遗产毫米级高精度、沉浸交互式的数字还原，
成为前沿科技和数字技术在文保领域实现创新应用的标
志性范例。

（文字整理：本报记者 张伟 海报设计：马佳雯）

2022，又是文博大年。

全国文物工作者全情迎接宣传党的二十大召开，全

力贯彻落实党的二十大精神和习近平总书记关于文物工

作重要论述；全国文物工作会议高规格召开，确立“保护

第一、加强管理、挖掘价值、有效利用、让文物活起来”的

新时代文物工作方针；主动自觉围绕中心、服务大局，提

高站位，知行合一，践行显效。

全国文物工作者系统实施，文物保护管理水平持续提

升；稳扎稳打，文物执法督察力度加大、安全防控屏障筑牢；

追根溯源，考古工作和文明研究持续深化；蹄疾步稳，革命

文物保护管理运用渐成体系；纵深推进，博物馆和社会文物

工作激发活力；统筹谋划，文物科教人才工作提质增效；携

手共进，文物交流合作拓展深化；凝心聚力，多方协同推动

文物事业高质量发展，文物事业发展书写绚丽篇章。

为展示宣传2022年全国文博工作成就，激励文博工

作者振奋精神、开拓进取、勇于创新，扩大文博工作社会

影响力，日前，中国文物报社主办，文博圈（北京）文化发

展有限公司协办，组织工作专班，组建由文博专家、资深

媒体人组成的专家评审团，主要从传播力影响力角度，遴

选产生2022十大文博年度影响力榜单。


