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2023 年 5 月 30 日

2022年12月6日至2023年3月26日，广东省博物馆联合香
港康乐及文化事务署、香港艺术馆、澳门特别行政区政府文化
局、澳门艺术博物馆、广东美术馆、鸦片战争博物馆、广州十三行
博物馆、江门市新会区博物馆等粤港澳大湾区的多家文博机构，
在广东省博物馆举办“焦点——18-19世纪中西方视觉艺术的
调适”大型原创展。“焦点”展是广东省博物馆“中国外销画”藏品
系列近20年征集和研究成果的首次集结展出，也是广东省博物
馆“中国外销艺术品系列”展览品牌之下的又一个原创大展，更
是粤港澳大湾区首次全景式解读中国外销画的专题展。

“焦点——18-19 世纪中西方视觉艺术的调适”展览聚
力推动粤港澳大湾区全方位、深层次文化合作，展示文明交
流互鉴成果，传承中华优秀传统文化，推进文化自信自强，
铸就社会主义文化新辉煌，增强中华文明传播力影响力，讲
好中国故事、传播好中国声音，展现可信、可爱、可敬的中国
形象。展览不仅强调思想性、艺术性、观赏性，增强感染力，
传播正能量，还从观众观展体验出发，策划了配套展览的

“广东省智慧博物馆‘焦点’展数字化展示系列项目”。项目
充分利用大数据、移动互联、移动导览、三维可视化、VR、知
识图谱等技术，开发了动态宣传海报、VR 虚拟展览、“外销
画画室”裸眼 3D装置、“清乾隆农耕商贸图外销壁纸”“中国
风房间”全景沉浸式投影空间交互体验、“钱纳利的朋友圈”
知识图谱互动、“外销画绘制流程”互动触屏装置、“数智焦
点”个性化智慧导览系统、“虚拟策展人”小程序、通草画工
艺和石版画修复动画等，通过数字修复文物、虚拟还原历
史、沉浸体验场景、交互理解知识、智能推荐导览等多种方
式展示外销画的作品、历史、人物、画材、画技等内容，让观
众更好地体验与理解 18-19 世纪的中外艺术家在画艺、画
技、画材等多个方面的相互借鉴和调适，在展览主题阐释、
展品解读、场景复原、文化外延、展陈形式上都有独特创新。
展览数字化展示系列项目自 2022 年 12 月 8 日上线以来，深
耕内容素材，不断优化交互界面，加强数字文化服务宣传推
广，注重提升服务效能，扩大影响力传播力，增强公益性和
普惠性，引发观众热烈反响。

动态宣传海报。展览动态宣传海报的使用场景包括户外
LED、西门入口广告屏、展厅门外广告屏。相较于静态海报，动
态海报有着独特的优势，通过技术赋能，让动态海报融文字、
图像、动画、声音等元素于一体，视觉效果多元、叙事情节丰
富、意境表达妙趣横生，让观众在多重体验中强化印象、深化
理解、产生情感共鸣。此外，通过海报的动态化效果，也有益
于延展时空、扩充信息、清晰地表达设计思路，增强艺术感染
力和视觉冲击力。

VR 虚拟展览。着力打造不落幕的数字展览精品内容，
VR虚拟展览是对实体展厅的补充，使用高清点云扫描设备采
集展览实景，同时内嵌原创动画、语音讲解、高清图像，结合配
乐，全方位在视觉听觉上还原展览策划主旨，带领观众领略
18-19世纪中西方艺术碰撞与融合。同时，VR虚拟展提供PC
端、手机端和VR头盔进行交互体验，从技术上提供现实场景、
三维鸟瞰场景、平面视图场景，满足不同用户个性化需求。

“外销画画室”裸眼 3D装置。根据史料利用三维建模还
原外销画家的画室，并用建模和动画再现外销画画家和两位
学徒，并融合虚拟场景与现场透视，用投影和融合技术，实现
裸眼 3D效果。通过三维模拟外销画室和外销画家工作和迎
宾的场景，运用现场实景与虚拟场景透视融合等方式，让观

众直接观赏立体视觉效果。“外销画画室”裸眼 3D装置虚拟
还原了历史景观，让进入展厅的观众沉浸到 18-19世纪广州
十三行的外销画画室环境中。

“清乾隆农耕商贸图外销壁纸”“中国风房间”全景沉浸式
投影空间交互体验。先用数字化修复壁纸图像，然后根据展厅
的展面造型和尺寸建模卧室墙体和家具，并把完整壁纸图像贴
图在卧室墙面模型，并借助动画表现壁纸内容，结合实物家具
还原卧室场景。在方形展厅内，通过三段二维动画各表现制作、
运输、安装壁纸的故事，并借助6台投影融合影像，完整展示壁
纸贴在哈伍德庄园卧室的场景以及壁纸的制作、运输、安装过
程。该全景沉浸式投影空间采用数字化虚拟手段生动地展示壁
纸影像，运用全景投影再现中国风房间场景。

“钱钠利的朋友圈”知识图谱互动。利用知识图谱技术清
晰地展现19世纪在中国华南沿海居留时间最长、影响最大的
西方画家乔治·钱钠利的中外朋友圈，帮助展览观众更加深
入了解画家乔治·钱纳利的画风。

“外销画绘制流程”互动触屏装置。用 4台触屏电脑模拟
绘制外销画四个步骤的工位，设计与开发互动程序，Web端
的技术和触摸屏进行了交互联动，以展现整个制作的过程，
通过触摸屏互动方式模拟分步骤绘制外销画流水线全过程。
观众在每台触屏可分别选择外销画的背景、远景、中景、近景
内容、置入画面，完成一个工位的画面之后，通过网络传给下
一个工位，在最后一台触屏构成最终画面并投在大屏幕上展
示，让观众亲自动手体验外销画的绘制过程，身临其境体验
展览展品知识，更好地能理解展览主题。

“数智焦点”个性化智慧导览系统。利用人工智能技术，
开发微信小程序，运用观众问卷以及操作数据分析，形成观
众画像，根据画像特点提供个性化参展导览、文物详情介绍
等服务，分析不同观众群可能感兴趣的内容来提供推荐展
品、参观路线等，在观众手机上实现个性化导览服务，并提供
不同版本、多种语言的讲解方式。

“虚拟策展人”小程序。充分利用数字技术互动性、参与
性等特点，在广东省博物馆官方小程序推出“虚拟策展人”小
程序。进入小程序后，观众可以自行在“藏品列表”中挑选展
品，添加到展品清单，在“电子图录”菜单下，还能看到展品的
详细解读；点击进入“去发布”，选择适合的展厅风格，并挑选
6件展品，发布观众策划的个性化专属展览；在“正在展览”
中，观众可以看到最新发布的展览。与线下观展相比，邀请观
众在线上策展，从另一个角度丰富了观展体验，并且以更强
的参与性、互动性将观众与博物馆、展品的关系拉得更近。

通草画工艺和石版画修复动画。通过视频动画展示19世
纪以来绘制在通草纸上的外销水彩画，还原通草画制作工艺
过程。动画方式呈现一幅石版画的修复技艺，展示外销画的
画材、画技，让观众通过两个动画深入了解18-19世纪中外历
史绘画的特色，更好地理解“中西方视觉艺术的调适与融合”
这一展览主题。

伴随社会与博物馆理念的变化，新技术渗透到博物馆的
方方面面，广东省博物馆紧跟时代浪潮，致力于推动博物馆
数字化转型，充分释放创新发展活力，让沉默的数据“开口说
话”，为观众打造沉浸式、体验式、交互式、差异化的观展体
验，不断满足人民对美好生活的需要，推动博物馆展览高质
量发展，争创“中国特色、世界一流”博物馆。

（广东省博物馆）

每年的 5 月 18 日为国际博物馆日，今年国际博物馆
日的主题是“博物馆、可持续性与美好生活”。这一主题
开宗明义强调博物馆在满足人们多元化的美好生活需
要，多种途径不断实现人民对美好生活向往的积极作
用。中国国家博物馆一直以来在文物衍生品上积极研
发，拥有一批以“国博衍艺”为品牌，富有文化特色的创
意产品。“国博衍艺”覆盖国博自主开发与合作开发的文
化衍生产品数以千种，涉及广泛。开发以馆藏文物为依
托，秉承“传承、创新”为理念，让衍生产品在被使用的同
时，也兼具了传播馆藏文明和中国文化的重任，让大众
在“把国宝带回家”的同时，实现了博物馆文化衍生品的
宣传和教育意义。

在2023年国际博物馆日到来之际，国博文创体验区推
出特别活动“创绘体验之文创大变样”，邀请观众通过动手
创作深入了解国博馆藏文物，体悟五千多年中华文明魅
力。活动持续四天，至5月21日结束。

体验活动以国博馆藏文物为核心，以艺术创绘为呈现
形式，将展柜中的文物通过文化创意产品“带到”文创体验
区，特此推出四项创意体验活动。来到博物馆参观的大朋
友、小朋友们，通过动手参与创作，如在可水洗布料上进行
纹样涂鸦、为犀尊涂色、“犀尊弄影”皮影涂色、动手制作嵌
丝旋纹黑檀木书签等，与文物展开特别的互动，以此走近
国博馆藏文物。

体验活动1：可水洗布料涂鸦及涂鸦填色体验 可水
洗布料涂鸦包括可水洗重复涂鸦鸮尊挎包/笔袋和涂鸦兵
器。前者的产品设计灵感来源于妇好青铜鸮尊，整体呈猫
头鹰卡通外形，取绘文物古典图案与纹理，在特制的棉布
上可使用特制彩笔随意填色涂鸦，创造自己专属的国博小
神兽，在玩乐中感受别样的文化艺术。同时设有可拆卸式
肩带，长度自由调节，可作为挎包或是笔袋，将实用性拉
满。后者的产品设计灵感来源于新石器时代的彩绘陶画与
春秋时期的吴越宝剑，取绘其造型与古典纹理，两款产品
呈石斧与宝剑外形，涂鸦自己的上古兵器，在游戏中释放
孩子天性，体验古代文化。值得一提的是，两款产品均可水
洗洗净，供小朋友重复涂鸦，肆意发挥想象力。所用材料安
全环保，无甲醛异味，无有害添加，内嵌高密纤维杆，柔软
又不失韧性，不易造成伤害，儿童把玩更安心。

另一项涂鸦填色体验的作品可由工作人员完成图片
转化，现场制作成衣服、马克杯、手机壳。

体验活动2：错金银工艺体验——DIY嵌丝旋纹黑檀木
书签 嵌丝，又叫银丝嵌，所用金属丝为银含量约70%的合
金丝。一件嵌丝工艺品需要经过6道工艺：选材、设计纹样、
雕刻、嵌丝、压入、表面处理。这一流程跟青铜器重要装饰
工艺错金银工艺极为相似。体验活动中以其来模拟西汉错
金银云纹青铜犀尊上的纹饰制作。所选择的纹饰是西汉错
金银云纹青铜犀尊上的旋纹，可以在这件器物上看出云纹
最早脱胎于原始旋纹的关系和初期演变。原始旋纹的结构
简洁明快，适于新手习作。

体验活动3：犀牛尊素胚涂色——心有灵犀DIY陶瓷
套装 这套心有灵犀DIY陶瓷产品开发的出发点，是为了

展现国家博物馆收藏重器“错金银云纹青铜犀尊”造型和
错金银纹纹饰的工艺。产品根据文物造型，按比例缩小至
长15厘米、高8厘米的陶瓷雕塑；表面纹饰经过简化，整体
还原错金纹线条。产品工艺上采用素坯烧制，烧制温度达
到1200度，保证了产品的硬度。

体验活动寓教于乐。参与者取到犀牛尊模型之后，先
用平头画笔根据自己的喜好涂抹于犀牛尊全身，等颜料干
燥之后，再用尖头笔将模型的纹饰勾勒出即可。

体验活动4：“犀尊弄影”皮影DIY涂色 “犀尊弄影”是
一款融合了传统皮影技艺和现代产品设计理念的创新产品。
通过精湛雕刻工艺展现错金银云纹铜犀尊的独特形象。

观众可现场体验敷彩与缀接工序，为皮影增添绚丽色
彩，旨在让文物动起来，与错金银云纹铜犀尊皮影互动起来，
体验不一样的感官享受。在戏盒的方寸之上，在光影之中，体
验传统工艺间的跨界融合，演绎时空交织间的一出好戏。

随着文化创意产业的不断升级，中国国家博物馆也从
单方面为观众提供文创产品，走向邀请观众共创的新阶
段，“国博衍艺”以此理念为基础，所推出的文创产品不仅
成为走进博物馆的观众可以带回家的礼物，在为广大公众
打造中式传统生活方式的同时，通过互动体验激发观众与
文物之间的更多可能性。

5·18国际博物馆日
国家博物馆推出多项创绘体验活动
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让数据开口说话：
粤博解锁观众观展新体验

中国国家博物馆文创体验区
展览动态海报 “外销画画室”裸眼3D装置（正面）

VR虚拟展览展厅全景图 “外销画制作流程”互动触屏装置（全景）

观众为犀牛尊模型上色

观众展示涂鸦填色作品及马克杯 观众现场制作嵌丝旋纹黑檀木书签


