
一、前言

（一）媒体概况
《中国文物报》前身为 1985年创刊于河南郑州的《文物

报》。1989年中国文物报社在北京组建，是国家文物局主管的
文博领域全国性行业媒体单位，承担宣传党和国家文物工作
方针政策，反映、引领文物事业发展，向公众普及文物知识等
任务。主要负责编辑出版《中国文物报》《文物天地》等报刊和
国家文物局政府网站、官方微信的内容运维，运营中国文物
报新媒体矩阵、文博在线新媒体矩阵。报社目前已形成以《中
国文物报》为基础的全媒体综合传播矩阵。正在建设中的“中
国文化遗产传播中心”平台项目将整合全社资源实现传播能
力转型升级。

（二）社会责任理念
深入贯彻习近平文化思想，以习近平总书记关于新闻舆

论和文物工作重要论述和指示批示精神为指引，发挥文博行
业宣传主阵地作用。胸怀“国之大者”，服务文化强国建设；追
踪行业前沿探索，引领文博事业高质量发展；牢固树立以人
民为中心的传播理念，引导全社会积极参与文物保护事业，
弘扬中华优秀传统文化，讲好中国文物故事，传播好党的声
音、中国的声音。

（三）2024年度获奖（表彰）情况
在中央网信办主办的 2024中国正能量网络精品征集展

播活动中，《壮美北京中轴线尽现大国首都气象和中华文化
魅力——写在“北京中轴线——中国理想都城秩序的杰作”
申遗成功之际》获十佳网络正能量文字，《文博日历》获网络
正能量专题专栏，“当一天普查员”文物普查基层行主题宣
传活动获网络正能量主题活动；《“学习贯彻习近平总书记
在文化传承发展座谈会上重要讲话精神”主题系列报道》等
8项作品获全国行业好新闻大赛奖项；报社编辑在“新春走
基层”活动中被授予全国行业媒体先进个人；《文博日历》

《听圳说》等分获 2024年度中华文物新媒体传播精品、优秀
项目。主编的《新时代百项考古新发现》图书列入 2024年度
国家出版基金资助项目，入选中宣部 2024年主题出版重点
出版物选题。中国知网“2024 年度高学术影响力中国报纸”
名单中，《中国文物报》在“历史、地理”（第 1 位）、“工业技
术”（第 4位）、“新闻传播、图书情报”（第 9位）三个学科领域
上榜。

二、政治责任

（一）政治方向
深入学习宣传贯彻习近平总书记关于文物工作的重要

指示批示精神，紧跟总书记文博足迹，对习近平总书记在
2024年新年贺词中提到的三星堆、二里头等文博单位，给八
达岭长城脚下的乡亲们回信，考察宝鸡青铜器博物院、孝感
云梦县博物馆、天水市麦积山石窟和伏羲庙、安庆市桐城六
尺巷、澳门历史城区，对加强文化和自然遗产保护传承利用
工作、旅游工作作出重要指示等快速跟进采访报道；对习近
平主席在联合国教科文组织总部发表重要演讲 10周年、庆
祝中法建交60周年访问法国相关文化活动等及时推出相关
后续报道。推出“学习贯彻党的二十大精神”“学习贯彻党的
二十届三中全会精神”“学习宣传贯彻习近平文化思想”“加
强文化遗产保护传承 更好担负新的文化使命”“聚焦两会·
关注文博”“庆祝中华人民共和国成立 75周年”等重大主题
宣传，讲好新时代文物故事。

（二）舆论引导
积极开展具有文物领域特色的“文化中国行”“新春走基

层”系列报道，唱响主旋律；聚焦文物领域重点任务，推出“学
习宣传贯彻新修订文物保护法”“第四次全国文物普查”“推
进文物和旅游深度融合发展”“文物保护看基层”“文物事业
高质量发展案例”“中华文明探源”“考古中国”等专栏专题。
针对“五一”“十一”、暑期博物馆预约难、“黄牛”抢票等，积极
主动引导舆情，采写《优化供给 提升服务 各地文博场馆精心
准备 迎接国庆八方来客》《国博配合公安打击“黄牛”封禁百
万个高频访问 IP》《博物馆迎“大考” 收获史上最“热”暑期》
等稿件，引导舆论，取得良好社会效益。针对文化遗产研学、旅
游中存在的研学质量不高、管理不规范、走马观花等现象，推
介众多优秀案例予以引导、示范，产生了良好的促进作用。

（三）舆论监督
2024年全国“两会”期间，报社记者全力采访代表委员，

就红色文献尚未全面普查、家底不清、保护基础较弱、利用不
足，全国博物馆免费开放补助经费覆盖不平衡，文物违法犯
罪活动向网络蔓延，大遗址保护与考古遗址公园建设运营中
土地、经费问题较突出，中小博物馆普遍专业技术人员少、经
费不足，社会力量参与文物安全管理机制、制度供给、政策支
撑力度不足等问题充分报道，通过建言献策推动改进落实。
刊发《公益一类博物馆文创开发现状问题与思考》《基层文物
保护的困境与对策建议》《正确处理保护与发展关系 切实担
负起文化遗产保护传承责任》等，督促、促进各地文物保护利
用工作。

（四）对外传播
联合抖音集团推出的“博物馆里过大年”之云龙游四海

短视频征集活动，联合中国日报社在海外四个平台（Face⁃
book，Twitter，Thread 和 Instagram）进行同步推送，收效良
好。在上级外事部门支持下，联合各地文博单位推出 2024-
2025跨年“灵蛇献瑞——全球生肖文化大联展”，在全国及海
外37个国家300余个展地同步举办，国际版展览推出英、法、
俄、德、西班牙五种语言版本，吸引超过500万人次海内外观
众参与。与中国博物馆协会共同主办的第21届全国博物馆十
大陈列展览精品推介设置国际及港澳台合作展项，对入选
的 8个出入境展览大力宣推，贯通国内外传播。

三、阵地建设责任

（一）融媒体矩阵
已形成“一报两刊、三矩阵、一平台”的全媒体传播格局，

为行业和全社会提供专业化细分化和大众化趣味化文化遗
产传播服务。策划举办的多项中国文化遗产系列宣传活动受
到业界和公众好评，形成了专刊特刊、教育培训、遴选推介、
规划咨询以及影音视听等多个系列品牌产品线。

（二）融媒体报道
“十大考古新发现推介”“十大陈列展览精品推介”两个

行业品牌终评展示活动实现全网全程直播，线上线下充分报
道，已成为业界传播盛事。联合抖音开展的线上活动“与博物

馆同行·文创礼遇季”活动总曝光量超 1.2亿次。与抖音集团
共同推出的 2024-2025跨年“文创年货节·在博物馆扭动起
来”系列活动总播放量1.3亿，特别邀请了多家中小博物馆与
公众互动，彰显文化普惠的社会价值。

（三）融合采编平台建设
由中央财政支持的“中国文化遗产传播中心”平台项目

建设一期已完成并运行，二期建设已启动，将整合全社资源
实现传播能力转型升级。目前已初步形成采编和各项传播活
动聚合平台，功能完善工作正在进行中。形成传统媒体和新
媒体采编审发的一体化机制。

四、服务责任

（一）信息服务
报社运维的国家文物局政府网站常态化开展政务服务

和文博相关信息服务，国家文物局微信号、《中国文物报》
及其微信号同步跟进，统筹多平台发布；《中国文物报》全
文电子版供公众在线阅读；《中国文物报》《文物天地》全
文纳入“中国知网”数据库并动态更新，向专家和公众提
供服务。

（二）社会服务
国家文物局政府网站设置留言板和局长信箱，报社专

人常态化处理公众留言和意见建议。加强本社智库能力建
设，完成委托项目第五批全国博物馆定级评估，编制完成

《北京博物馆之城工作手册》《呼和浩特博物馆之城建设总

体规划 （2023—2035）》《景德镇博物馆之城 （千馆之城）
建设总体规划（2025—2035）》等。

（三）公益活动
《中国文物报》《文物天地》常年刊发公益广告。与腾讯

合作发起公益项目“繁星计划”，先后在 8 个省份的 200 多个
中小博物馆落地。全年举办公益线上培训 13 期，报名听课
学员近 6000 人，线上浏览量约 5 万人次。向西藏、新疆等地
赠阅《中国文物报》。积极做好乡村振兴定点帮扶工作，落
实帮扶资金 10万元。

五、人文关怀责任

（一）民生报道
围绕国家文化公园建设、考古遗址公园建设、文物旅

游融合发展、假期博物馆热等与民生密切相关主题进行
常年动态报道，围绕国际古迹遗址日、国际博物馆日、
文化和自然遗产日、博物馆及相关产品与技术博览会等
进行集中报道。刊发有关博物馆适老化、儿童友好型博
物馆建设等文章。“新春走基层”“博物馆里过大年”等系
列主题报道展现新春民众体验博物馆文化盛况。

（二）灾难和事故报道
密切关注、及时报道文物系统防灾减灾工作动态，推出

《闻汛而动 全面排查 扎实做好文物安全工作》《积极部署
严阵以待 全力保障汛期文物安全》《打好防汛关键期“硬
仗”多措并举保障文物安全》《基于实践的文物建筑水患应

对》等文章。
（三）以人为本
推出“文物普查基层行”“最美文物安全守护人”等专栏

专题，采写《阔步春风里 她们为文博“代言”》《扎根田野 科
教融合 繁花硕果溢芬芳——记“最美教师”王芬》《长城上的
守护》等稿件，突出基层代表扎根一线的奉献精神，展现基层
文物工作者的责任担当与精神风貌。

六、文化责任

（一）弘扬践行社会主义核心价值观
承办2024年度“博物馆里读中国——弘扬中华优秀传统文

化、培育社会主义核心价值观”主题展览推介活动，举办核心价
值观策展人论坛，推动主题联展进校园、进基层；报纸开设“博物
馆里读中国”专栏系列，刊发核心价值观展览解读文章。主办革
命文物讲解宣传展示活动。《中国文物报》三、四版集中关注革命
文物，常年持续刊发革命文物、革命博物馆纪念馆工作有关文
章，弘扬践行社会主义核心价值观。

（二）传承繁荣优秀传统文化
《中国文物报》及全社所有媒体以传承弘扬中华优秀传统文

化为己任，报、刊及所属新媒体常年聚焦这一主题进行大量报道。
报社开展的各类推介展示活动也围绕这一主题展开。

（三）推动提升科学素养
文物保护科技和文物科技保护是《中国文物报》及相关

媒体始终关注的主题，中国知网“2024年度高学术影响力中
国报纸”名单中，《中国文物报》在“工业技术”类位列第 4。开
展第十届“全国十佳文博技术产品宣传展示活动”，举办第二
届“全国十佳文博技术产品及服务回顾展”，并进行系列报
道。互联网技术运用于文物保护展示主题在《中国文物报》和
相关媒体报道中居于显位。

七、安全责任

坚持把确保意识形态阵地安全放在首位，坚持有关重
大选题主动向上级主管部门请示。各媒体平台执行轮值制
度，修订完善采编制度，改进采编会议制度，更加聚焦近期
主题重点，严格执行所有媒体发布内容“三审三校”制度，
确保了全年报刊网微发布内容无质量事故。

八、道德责任

（一）遵守职业规范
贯彻落实《中国新闻工作者职业道德准则》，坚决杜绝有

偿新闻、有偿不闻及新闻敲诈行为。着力加大文物图片和来
稿著作权审核力度，网上图片一律禁用，未获授权或无法核
实的稿件不予选用。全年未发生违背职业道德规范的事件。

（二）维护社会公德
强化社会公德意识，注重对各类文物藏品阐释内容的审

核把关，对导向不明确甚至有违社会公序良俗、社会正气的
文稿禁止刊发。对万人坑、人类遗骸等有关报道在尊重人类
尊严的前提下审慎报道，加强宣传引导，确保导向正确正面。

（三）接受社会监督
严格落实《新闻记者证管理办法》，严禁无证或持工作证

等其他证件开展采访工作，新员工采访必须在有记者证人员
带领下进行。全年无群众举报投诉情况。

九、保障权益责任

（一）保障从业人员合法权益
始终坚持以人为本，在报社党总支领导下，充分发挥工

会作用，有效保障了全体员工的合法权益。
（二）保障从业人员薪酬福利
与员工依法订立聘用（劳动）合同，制定《中国文物报社津

贴补贴和福利制度》，保障员工薪酬和各项福利，保障员工休
假休息权利。

（三）规范新闻记者证管理
规范开展记者证申领、管理、监督，及时回收、注销不符

合申办条件人员的新闻记者证，扎实做好新闻记者证核验工
作，加强员工规范持证。

（四）开展员工教育培训
以“记者之家大学堂网络培训平台”等为抓手学习马克

思主义新闻观；通过采编会、意识形态工作会、反面典型案
例等常态化开展意识形态责任制教育；邀请中央电视台专
家以视频制作实践代训；依托中国文化遗产公开课开展业
务培训，有力提升采编队伍能力。

十、合法经营责任

（一）严格遵守法律法规和有关规定
严格遵守报刊出版有关规定；坚持守法经营，建立健

全规范的企业管理制度、财务制度、合同审批制度；按照
广告法等规定严格把关拟刊登内容，确保广告经营合法
合规。

（二）严格执行采编经营“两分开”
严格落实《中国文物报社关于进一步推进采编经营“两

分开”管理办法》，坚决做到业务、队伍、财务、管理、考核奖励
五分开，严禁新闻报道与经营活动挂钩。

（三）不刊播违法违规广告
严格遵守《广告管理条例》《互联网广告管理暂行办法》

等，未发生违规刊发广告现象。

十一、后记

（一）回应
重大主题宣传策划能力较弱，现场报道接地气有差距；

报道风格过于偏重专业，大众化表达有待提升；全媒体深度
融合发展能力和对外传播能力建设尚需加强。

（二）不足
重大主题深度报道、民生相关报道、报道风格创新等方

面需着力强化。不存在被相关行政管理部门或行业组织处罚
或通报批评的情况。

（三）改进
着力加强对习近平总书记关于文物工作重要指示批示精

神的跟进报道力度。加快“中国文化遗产传播中心”平台建设，
实施视频优先行动。深化评报议报制度机制建设，着力提升作
品质量，改进文风，切实提高文物新闻传播能力水平。
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《中国文物报》头版版面

“博物馆里读中国”主题联展进校园、进基层 举办第二届“全国十佳文博技术产品及服务回顾展”

举办公益线上培训公益项目“繁星计划”文化遗产与旅游深度融合发展主题
交流活动

“文创年货节·在博物馆扭动起
来”活动

灵蛇献瑞——全球生肖文化大联展

“中国文化遗产传播中心”平台

《文博日历》

“聚焦两会·关注文博”专栏

紧跟总书记文博足迹，采写刊发相关深度报道

国家文物局政府网站相关专题集中展示国家文物局官方微信

“庆祝中华人民共和国成立75周年”专题
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